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PRESENTADO POR fortalece tu patrimonio..

COVID 19
\/

0s estabamos preparando para las vacaciones de Semana Santa.
Muchos teniamos la ilusién de descansar o, incluso, de viajar.
Nuestra vida transcurria normal, con prisa pero sin pausa. Y de
E | eve n to d e n eg OC i OS m a’ S i m po rta n te .p.ronto, todo cambid, dando un giro completo a nuestra existencia.

Ya desde diciembre del afio pasado comenzamos a escuchar sobre la amenaza

del COVID-19 en China. Pero quiza en negacién o con un atizbo de esperanza,
imaginamos que no pasaria a mayores. «Esto se contendra», pensabamos.
Pero no fue asi.. Hoy, el mundo entero enfrenta una pandemia que ha
enfermado a millones y matado a cientos de miles, sin siquiera tener la certeza

de un ndmero de victimas real. Asi, entramos todos en una especie de limbo,
donde el pasado se nos antoja muy lejano y el futuro simplemente no existe.

La incertidumbre es parte de nuestro dia a dia. Tememos por nuestra salud,
— = por la economia, por nuestros trabajos, por el destino de la humanidad. Cada
hora se vuelve un océano de emociones. Pasamos de la angustia a la

esperanza; del terror de las cifras duras que llegan a nuestros dispositivos al

e ———— ————)

i asombro de ver a la naturaleza desplegarse libre donde antes nosotros
reindbamos; del «no va a pasar nada» al «estamos perdidosy; de las recetas
de cocina a los anuncios oficiales. El coronavirus nos ha trastocado en
todas las dimensiones. La humanidad entera nos enfrentamos a una dura

y prueba, de la que sélo saldremos victoriosos juntos, unidos y, sobre todo,
si tomamos esta batalla como un aprendizaje. Pase lo que pase, algo nos

queda claro: no podemos seguir haciendo las cosas del mismo modo. Algo

tenemos que cambiar; algo debe suceder para que este trance nos eleve
como sociedad. Te dejo con esta reflexion, y con una invitacién a que, a

partir de esto, seas una mejor persona. De la forma que td elijas y en la

: MMPORTANT I medida de tus posibilidades, pero mejor. Y confia #TodoEstaraBien.
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FOTOS: RICCARDO MAGHERINI, CORTESIA DEL ARTISTA

EL GALARDONADO FOTOGRAFO ITALIANO RICCARDO MAGHERINIES

CREADOR DE UN ESTILO DE FOTOGRAFIA ARTISTICA SENSORIAL Y REFLEXIVA.
DESDE LA SUPERPOSICION DE MULTIPLES IMAGENES, CONFORMA UNA
INSTANTANEA DE MOMENTOS PRECISOS EN SUSPENSION. SU SERIE «FIRENZE>,
DA CUENTA DE FRAGMENTOS URBANOS DE FLORENCIA, SU CIUDAD NATAL.

«PONTE VECCHIO», SERIE FIRENZE, RICCARDO MAGHERINI.
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Magherini ve el mundo como

una «suma de instantes» que,
combinados, revelan el ayer y el
hoy al mismo tiempo. Capa por
capa, el artista fiorentino da vida a
la teoria del Universo de Bloque
—en la que pasado, presente y
futuro suceden al mismo tiempo—
de una forma onirica, emotiva

y sumamente dinamica.

«DUOMOn, SERIE FIRENZE, RICCARDO MAGHERINI.

«ARIENTO», SERIE FIRENZE, RICCARDO MAGHERINI.

Personajes que deambulan
fantasmagdricos desde
Hong Kong y Tokio

hasta Florencia —su

ciudad natal—. Imagenes
superpuestas que, como
memorias, se difuminan en
una composicién capturada
de forma espontanea.
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Siluetas apuradas. Rostros
contemplativos. Atmdsferas
animadas en escenarios estaticos
sin tiempo. Riccardo busca esos
gestos, esos guifios que expresan
sentimientos y, sobre todo,
historias de vida. En su proceso
artistico «hay diversién y asombro.
Después, justo después, viene la
parte intelectual, |a retrospectiva, el
momento en que te das

cuenta de lo que has hecho y por
qué. El enfoque que tenias,

el método que usasten, revela.

ARRIBA: «UFFIZI». DER.: «PITTI» SERIE FIRENZE, RICCARDO MAGHERINI.

«La realidad es un concepto muy
personal, basado en nuestra
percepcién. Me gusta tratar

de hacer mi propia historia de

lo que veo con ambos ojos,
tomando piezas por todas partes
y fusionandolas para formar un
momento (incluso si el “momento”
a veces abarca dias). Para dar
vida a mi propia realidad. Todo el
proceso es fluido, giratorio y un
poco cadtico. Piezas, fragmentos,
partes, como capas de tela
translicidas de recuerdos que

se sedimentan, tomando forma,
gradualmenten».
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En esta serie de fotos, creada en su
natal Florencia, destacan calles llenas
de historia animadas con personajes
- Qquedan cuenta de
~ una ciudad vibrante y

-~

- multicultural. Tal como es hoy el rﬁundo. >
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(SANTA CROCE», SERIE FIRENZE, RICCARDO MAG
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La fotografia artistica de Riccardo
Magherini esta representada

por galerias en Paris, Londres

y Nueva York. Ha obtenido
premios y reconocimientos en
concursos internacionales como
los International Photography
Awards, International Aperture
Awards, Prix de la Photographie
Paris y el London International
Creative Competition. Ademas de
sus proyectos propios, el artista
ha trabajado para marcas como
Castelli Haworth, Ducati Holding,
Rocco Forte Hotels, MaxMeyer, NH
Hoteles, Pershing, Riva Yachts,
Sermoneta, Santoni, Targetti Sankey,
Thomas Pheasant Interiors y Wall,
entre otras.
riccardomagherini.com/fineart

ARRIBA: «BATTISTERO». DER.: «SAN LORENZO». SERIE FIRENZE, RICCARDO MAGHERINI.

Los destinos elegidos por
Riccardo Magherini son aquellos
gue mayor ilusién le generan.
Dice estar enamorado de Asia. Su
proximo viaje sera a Shanghai.
«Cuando comencé a viajar lo hice
buscando una forma diferente de
ver, percibir y vivir.

Las ubicaciones asidticas

son mi destino preferido por esta
razon, tienen un fuerte

impacto visual y cultural en mi».
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